2.

MARCO REFERENCIAL

2.1 MARCO TEORICO

2.1.1 Percepcion

Segun la Lic. Ana Lopez, psicéloga y Gerente de RRHH de Grupo Ejje
percepcion se puede definir en la practica como “un proceso mediante
el cual la conciencia integra los estimulos sensoriales sobre objetos,

hechos o situaciones y los transforma en una experiencia util”.!

Por ejemplo, y a un nivel muy elemental, la psicologia de la percepcion
investiga coémo una rana distingue a una mosca entre la infinidad de
objetos que hay en el mundo fisico. En los seres humanos, a un nivel mdas
complejo, se trataria de descubrir el modo en que el cerebro fraduce
las senales visuales estdticas recogidas por la retina para reconstruir la
ilusion de movimiento, o cémo reacciona un artista ante los colores y las

formas del mundo exterior y los traslada a su pintura.

Los psicologos de la percepcidén reconocen que la mayoria de los
estimulos puros desorganizados de la experiencia sensorial (vista,
audicién, olfato, gusto y tacto) son corregidos de inmediato y de forma
inconsciente, es decir, fransformados en percepciones o experiencia

Util, reconocible.

El proceso de percepcion no se limita a organizar los estimulos
sensoriales directos en forma de percepciones, sino que éstas, por si
mismas, recuperadas de la experiencia pasada, también se organizan
favoreciendo una mds rdpida y adecuada formacién del proceso de

percepcion actual.

! Entrevista con Lic. Ana Lopez. Febrero 2008
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El proceso de la percepcion, tal como propuso Herman Von Helmholiz,
es de cardcter inferencial y constructivo, generando una
representacion interna de lo que sucede en el exterior al modo de
hipdtesis.2 Para ello se usa la informaciéon que llega a los receptores y se
va analizando paulatinamente e informaciéon que viene de la memoria
tanto empirica como genética y que ayuda a la interpretacion y a la

formacién de la representacion.

Mediante la percepcién, la informacién recopilada por todos los
sentidos se procesa, y se forma la idea de un sélo objeto que puede ser
positivo o negativo. Es posible sentir distintas cualidades de un mismo
objeto, y mediante la percepcioén, unirlas, determinar de qué objeto

provienen, y determinar a su vez que es un Unico objeto.

La base Tedrica es de utilidad para comprender como la percepcion
esta asociada de manera intrinseca al producto y a la marca del

mismo.

La percepcion es la imagen mental que se forma con ayuda de la
experiencia y necesidades, resulfado de un proceso de seleccion,

organizacion e interpretacion de sensaciones.

Para el mercadeo es importante conocer el mecanismo de percepcion
del individuo, especialmente en aquellas situaciones en las que parece
fallar, cuando lo percibido no corresponde a la realidad o se produce
cierta incertidumbre en el individuo acerca de las consecuencias de su

compra por carecer de experiencia.

Todo comportamiento de compra implica un riesgo en el sentido de

que toda accién de un consumidor tendrd consecuencias que él no

2 Torruella de Candel, Diana Vanesa. (2006) Trabajo Final de Investigacion 2
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puede anticipar con una cierta certidumbre y de las cuales algunas
serdn probablemente desagradables. “El consumidor intenta tomar
decisiones que minimicen el riesgo a partir de su percepciéon de la
realidad es por eso que nuestra empresa se a apoyado en la Seleccion
que posee buena imagen” dijo Sonia Villalta gerente de RRPP de

Digicel.3

El riesgo percibido es la incertidumbre que experimenta un individuo
sobre las consecuencias de una decision tomada. Los consumidores,
ante la compra de un producto nuevo, tanto para ellos como para el
mercado, sienten el temor de que no satisfaga sus necesidades como
esperan de él. Esta percepcion del riesgo en una situacion de compra
estd en funcion de las consecuencias posibles y de sus incertidumlbres
expresadas en probabilidades o en términos monetarios. Es importante

reconocer que el riesgo es una percepcion sobre la realidad.

Cuanto mayor sea el riesgo percibido por el consumidor sobre la
compra que proyecta realizar, mayor atencidén prestard al mix del

mercadeo.

2.1.1.1 Caracteristicas de la percepcion

La percepcidn de un individuo es subjetiva, selectiva y temporal.

- Es subjetiva, ya que las reacciones a un mismo estimulo varian de un
individuo a otro.

En marketing es importante conocer las reacciones a un mismo estimulo
para identificar los usos posibles que pueden hacerse de un
determinado producto vy, asi, adaptar la comunicacion a las ventajas

buscadas.

% Entrevista con Lic. Sonia Villalta. Marzo 2008
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- La condicién de selectiva en la percepcion es consecuencia de la
naturaleza subjetiva de la persona que no puede percibir todo al mismo
tiempo y selecciona su campo perceptual en funcidn de lo que desea
percibir.

- Es temporal, ya que es un fendmeno a corto plazo. La forma en que los
individuos llevan a cabo el proceso de percepcion evoluciona a
medida que se enriquecen las experiencias, o varian las necesidades y
motivaciones de los mismos. Dicha temporalidad permite al responsable
de marketing cambiar la percepcion del consumidor sobre el producto
mediante la variacidon de cualquiera de los elementos del marketing

mix.4

2.1.1.2 Proceso de percepcion

Todos los individuos reciben estimulos mediante las sensaciones, es decir,
flujos de informacién a través de cada uno de sus cinco sentidos; pero
no todo lo que se siente es percibido, sino que hay un proceso
perceptivo mediante el cual el individuo selecciona, organiza e
interpreta los estimulos, con el fin de adaptarlos mejor a sus niveles de

comprension.

Cuando la percepcion se recibe de acuerdo con nuestros intereses, se
denomina percepcion selectiva. La percepcion selectiva se refiere al
hecho de que el sujeto percibe aquellos mensajes a que estd expuesto
segun sus actitudes, intereses, escala de valores y necesidades. Es decir,
se opera un auténtico procesamiento de la informacién por parte del
sujeto, mediante el cual el mensaje despierta en el individuo toda una
serie de juicios de valor que se fraducen en reacciones de muy distinto

signo.s

* Torruella de Candel, Diana Vanesa. (2006) Trabajo Final de Investigacion 2
5 Lépez Portillo, Luis. Folletos clase de la materia RRPP 2006.
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Por esta razén, se puede decir que el individuo participa directamente
en lo que experimenta. Esta intervencion no se limita a una simple
adaptacién, sino que se acompana de una seleccién efectuada entre
los estimulos propuestos.

La cantidad de estimulo que un individuo es susceptible de percibir es
enorme. Solo sobre el terreno publicitario, se estima en varias centenas
el nUmero de mensajes procedentes de los medios de comunicacion
masivos a los que estd expuesto diariamente. Menos de una decena de

entre ellos fendrdn alguna influencia sobre el comportamiento.

2.1.1.3 La percepcion de la marca

La marca es un nombre, término, simbolo, diseno especial o alguna
combinacién de todos estos elementos, cuya finalidad es identificar los
bienes y servicios de un vendedor o grupo de vendedores vy
diferenciarlos de los de la competencia. Nuestros deseos de compra y
nuestras adquisiciones se encuentran fuertemente determinados por los
simbolos unidos a los productos y marcas. Un caso interesante en el
balompié es el de los mexicanos, ya que ellos si han sabido manejar a su
seleccion nacional de futbol como una marca estableciendo el término

de “el tri” para esta.é

La imagen de marca se puede definir como las percepciones que un
consumidor mantfiene a propdsito de un conjunto de ideas, de
sentimientos, de actitudes, de creencias mds o menos explicitas, mds o
menos profundas, mds o menos conscientes y que tienen un contenido
emocional mds o menos denso, mds o menos importante.” Es una
percepcion de simbolos atribuidos a un producto. La imagen de marca

estd relacionada con la autoimagen o imagen que un individuo tiene

6 Lépez Portillo, Luis. Folletos clase de la materia RRPP 2006.
! D. Hisrich, Robert. (1990) Marketing and Publicity .Barron's Educational Series, Inc. Page 120-123
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de si mismo. El simbolismo de la marca influye en el comportamiento del
consumidor y en la percepciéon del riesgo de compra, que consiste en la

percepcion del temor a tomar equivocadamente una decision.

Es importante tener presente la imagen de marca que se ofrece al
consumidor cuando se readlizan campanas de comunicacion de
marketing, para que estas sean coherentes con el posicionamiento que
se quiere lograr en la mente del individuo. Una de las mejores formulas
para mejorar la imagen de una marca es lanzar la publicidad a través
del deporte. El deporte que sigue aportando mayores rendimientos
publicitarios sigue siendo el fuUtbol, pero hay un amplio sector de la

sociedad que busca la emocidén de nuevas actividades.

2.1.2.1 Imagen

La imagen puede definirse de muchas maneras, es un concepto
demasiado amplio y con muchas connotaciones. A lo largo de la
investigacion se indagd en diversas fuentes complementarias del
concepto para que finalmente ésta quede claramente fundamentada

y explicada.

El mexicano Victor Gordoa nos da una definicion precisa y entendible,
cuando dice gue: “Imagen es Percepcion”. Definiendo Percepcion
como “la sensacidén interior que resulta de una impresion material hecha

en nuestros sentidos”.8

Lo que con toda sencillez podria interpretarse como el recuerdo que
nos queda después de haber tenido una experiencia de cualquier clase
y que evocaremos cada vez que nos referimos a lo que lo causé. Por
eso es que podemos identificar imagen con percepciéon y desprender

gue nuestra imagen serd la manera como somos percibidos y que serdn

8 Torruella de Candel, Diana Vanesa. (2006) Trabajo Final de Investigacion 2
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los demds quienes nos la otorgardn basados en lo que hayan sentido de

Nnosofros.

Es decir, que la imagen que un individuo tenga sobre algo o alguien es
la sensaciéon o el estimulo que se origind al estar en contacto y tener una
experiencia personal o comentada con ese algo o alguien.

Pero la imagen que se tiene de algo o alguien no siempre concuerda
con la readlidad, como Gordoa lo menciona, la imagen es percepcion.
Por lo tanto y como complemento a esta definicion el Lic. Luis Lopez
Portillo catedratico de la Universidad Dr. José Matias Delgado expone
en sus catedras que: “La imagen solo existe en la mente” es solo una
version de la realidad, que no es necesariamente la correcta.? Esa
opinion de ese publico o persona, es su percepcion, es su ‘“verdad

particular”.

La imagen producird un juicio, un juicio de valor en quien la concibe,
por lo que su opinidn se convertird en su realidad. Dicha realidad no
tiene forzosamente que ser verdadera ni corresponder a la realidad de
la fuente emisora por lo que estariamos frente a una realidad *ficticia”
estrictamente individual, es decir, ante una imagen individual; esta
sifuacion es la causa del tipico conflicto que todos hemos vivido
cuando hemos confrontado lo que somos con lo que los demds creen

gque somaos.

Victor Gordoa plantea frece axiomas sobre la imagen de los cuales solo

se mencionard cinco, los cuales se adecuan mds al estudio realizado.

El axioma numero uno senala que: “Es inevitable tener una imagen”.
Porque nada ni nadie puede escapar de ser percibido por alguien. De

lo anterior mencionado radica la importancia de construir, cuidar y

® Lépez Portillo, Luis. Folletos clase de la materia RRPP 2006
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mantener una buena imagen ante el publico porque simplemente no se

escapa de tener una.

El axioma cinco dice que: “La Imagen es dindmica”. Es decir que la
imagen puede cambiar de un dia a ofro, de positiva a negativa o
viceversa, por eso necesita siempre de una vigilancia permanente y

conftrol.

El Axioma siete indica que: “La imagen siempre es relativa”. Con la
imagen cada caso, persona, o institucion es diferente por lo que no se
puede generalizar en planes de construccién y mantenimiento de la
misma. Nada es bueno ni malo, todo debe adecuarse segun sea el

caso y la circunstancia.

El Axioma diez sefala que: “Siempre tomard mads tiempo y serd mas
dificil reconstruir una imagen que construirla desde el origen”. El axioma
no indica que es imposible sino que serd mas dificil. En este caso habrd
que evaluarse la susceptibilidad de las personas para cambiar sus
percepciones en cuanto a determinada persona o institucion

previamente rechazadas.0

Por Ultimo y para los propdsitos del estudio debe senalarse el Axioma
numero doce el cual muestra: “La imagen de la titularidad permanece
en la institucion” La persona que encabeza la institucion afecta o
aporta para la imagen institucional. En conjunto todas las personas que
constituyen la empresa, en este caso todos los implicados con el futbol
son responsables de proyectar una buena imagen. Las actitudes que
reflejen de alguna manera serdn percibidas como la imagen de la
empresa en general. Pero es el dueno, presidente, gerente quien debe

cuidar mds de la imagen. Es por esta razdén que se le atribuye gran

% Torruella de Candel, Diana Vanesa. (2006) Trabajo Final de Investigacion 2
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importancia trabajar primero la imagen personal del titular para de ahi

partir a la de toda la institucion.

En una definicibn mds general tomada de un diccionario digital se
encuentra que: la imagen es la opinidn o concepto que se tiene de un
personagje, una empresa o una institucion.  Hay otra definicion que
complementa las antes mencionadas que ensena: Imagen es el
conjunto de creencias y asociaciones que perciben los distintos publicos
con relacién a hechos comunicativos directos o indirectos que se
relacionan ya sea con una persona, producto, servicio, empresa o

institucion.!!

Dentfro de estos conceptos y definiciones que esclarecen el término
imagen se debe profundizar en dos cosas. La primera menciona que la
imagen ademds de ir ligada a la percepcion también amarra la
opinion. Y la segunda es que la imagen puede relacionarse con un

objeto, persona, producto, marca, servicio, empresa o institucion.

2.1.2.2 Imagen Institucional

La imagen institucional es un concepto que estd comenzando a cobrar
auge e importancia en las instituciones y empresas salvadorenas.
La imagen Institucional es el reflejo de lo que un publico o persona

opina de nuestra organizacion.

La imagen que una institucidn debe proyectar tendria que ir de
acuerdo a los objetivos y mision por lo cual la institucion fue creada. La
institucidon debe comunicar sus mensajes en base a la realidad

buscando siempre mantener una buena percepcion de sus publicos.

1 http://encyclopedie-es.snyke.com (Marzo 2008)
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René Herndndez, director de PR Comunicattion expresa lo siguiente:
“Muchas empresas todavia creen que ellos son duenos de su imagen y
eso es falso. La imagen en una empresa, es la idea que se forma en su
mente todas las personas que estdn alrededor de ella. La gente que
estd afuera, el receptor, ese es el dueno de la imagen”. Esta
declaraciéon reafirma que la imagen estd en la mente de las personas

por lo consiguiente se debe trabajar pensando en ellas.!?

Federico Revilla en su libro Hacerlo Bien y Hacerlo Saber comenta: La
Imagen que se forman los puUblicos de las instituciones es producto de

fres factores fundamentales:

a) Las caracteristicas y experiencias individuales de cada uno de los

miembros del publico o publicos.

b) La relacion con la institucion, entendiéndose por relacion todos los
contactos que cada uno de los del publico tenga con ella y sus

descendientes.

c) La influencia de otros individuos que a su vez hayan tenido contacto

(relaciones con la institucion, boca en boca y resultados).

Lo md&s importante de estos puntos es la percepcién de los publicos o el
publico al entrar en contacto con la institucion. Es responsabilidad de la
institucidn el crear en ellos una buena percepcidon basada en una
realidad sostenible. Tal como lo senala Mauricio Samayoa, ex presidente
del Banco Cuscatldn. “Ponemos mucha importancia en que lo que se
comunigque tenga sustancia... no se puede crear una imagen sin nada

que lo respalde porgue la gente se va a dar cuenta con el tiempo”. 13

12 Lépez Portillo, Luis. Folletos clase de la materia RRPP 2006
13 Torruella de Candel, Diana Vanesa. (2006) Trabajo Final de Investigacion 2
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2.2 Marco Historico

2.2.1.1 Historia del fitbol

La historia de la FUtbol Asociaciéon, conocido simplemente como futbol,
suele considerarse a partir de 1863, ano de fundacion de The Football
Association, aunque sus origenes, al igual que los de los demds codigos
de futbol, se pueden remontar varios siglos en el pasado,
particularmente en las Islas Britdnicas durante la Edad Media. Si bien
existian puntos en comuUn entre diferentes juegos de pelota que se
desarrollaron desde el siglo Il a.C. y el futbol actual el deporte tal como

se lo conoce hoy tiene sus origenes en las Islas Britdnicas.

La formacion definitiva del Futbol Asociacion tuvo su momento
culminante durante el Siglo XIX. En 1848 representantes de diferentes
colegios ingleses se dieron cita en la Universidad de Cambridge para
crear el cédigo Cambridge, que funcionariac como base para la
creaciéon del reglamento del futbol moderno. Finalmente en 1863 en
Londres se oficializaron las primeras reglas del FUtbol Asociacion. Desde
entonces el futbol ha tenido un crecimiento constante, llegando a ser el
deporte mds popular del mundo con unas 270 millones de personas
involucradas. Con la realizacion de la primera reunidn de la Internationall
Football Association Board en 1886 y la fundacion de la FIFA en 1904, el
deporte se ha expandido hasta llegar a todos los rincones del mundo. A
partir de 1930 se comenzaria a disputar la Copa Mundial de Futbol, que

se convertiria en el evento deportivo con mayor audiencia del planeta.

La actividad mds antigua que se asemeje al futbol asociacion o a algin
otro cédigo de la cual se tenga conocimiento data de los siglos Il y I
A.c.. Estos datos se basan en un manual de ejercicios militares
correspondientes a la dinastia Han de la antigua China. El juego era

llamado ts'uh KUh (fambién se puede encontrar como tsu chu o cuju), y
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consistia en lanzar una pelota con los pies hacia una pequena red. Una
variante agregaba una modalidad donde el jugador debia sortear el
ataque de sus rivales. También en el Lejano Oriente, aunque unos 500 o
600 después del juego mencionado anteriormente, existia una variante
japonesa llamada kemari, la cual tenia un cardcter mds ceremonial,
siendo el objefivo del juego mantener una pelota en el aire

pasdndosela entre los jugadores.

En el Mediterrdneo se destacaron dos formas de juegos: el harpastum
en Roma vy el epislcyros en Grecia, sobre el cual se tiene muy poca
informacion. El mencionado en primer término era disputado por dos
equipos en un terreno rectangular demarcado y dividido a la mitad por
una linea. Los jugadores de cada equipo podian pasarse un pequeno
baldén entre ellos, y el objetivo era enviarlo al campo contrario. Esta
variante fue muy popular entre los anos 700 y 800, y a pesar de haber
sido infroducida en las Islas Britdnicas su ascendencia hacia el futbol

actual es dudosa.

El registro mds antiguo de una actividad similar al fUtbol moderno en la
época surgid en los anos 1170 de la mano de un texto de Wiliam
FitzStephen, donde explicaba la realizaciéon de un juego de pelota (no
se usaba la palabra futbol) practicado por los jdbvenes londinenses. La
violencia de estos juegos y la necesidad de que los soldados
practicaran la arqueria en lugar de lo primero llevaron a que Eduardo |l
de Inglaterra prohibiera el juego en 1314. Desde entonces los juegos

contfinuaron en forma ilegal.

El denominado futbol primitivo practicado en las Islas Britdnicas no
estaba regulado. El nUmero de participantes por equipo era por lo
general ilimitado, llegando incluso participar pueblos enteros.
Practicamente cualquier forma de frasladar el baldn a la meta

contraria, a veces ubicada en el pueblo rival, era vdlida, aunque no se
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permitia asesinar a otfra persona. Los origenes del futbol primitivo son
inciertos, aunque existe una hipotesis que afirma que provenia del norte
de Francia. Algunas de estas variantes se contindan practicando en
épocas de carnaval, siendo una de las mds conocida el Ashbourne
Shrovetide Football, deporte practicado en el pueblo inglés de
Ashbourne. Los equipos estdn conformados por personas nacidas a uno
y otfro lado del rio Henmore, y el objetivo del juego es llevar una pelota
hasta la meta confraria, un monumento de piedra ubicado en el agua,

y golpear el baldn 3 veces contra el mismo.

En Italia se practicaba una variante del fUtbol medieval lamada calcio
florentino, deporte mds organizado y menos violento que sus pares
britdnicos. El deporte tuvo sus origenes en Florencia en el siglo XVI,
siendo 1580 el ano en que Giovanni Bardi presentd el primer juego de
reglas. Se jugaba con dos equipos de 27 jugadores cada uno, y el
objetivo era sumar mds puntos que el equipo rival. Para esto se
colocaba un agujero a cada lado del campo de juego, el cual era de
dimensiones similares a un campo de futbol actual, pero cubierto de
arena. Utilizando cualquier parte del cuerpo se debia introducir la
pelota en dichos agujeros, con lo cual se obtenian 2 puntos, pero si se
fallaba el tiro se sumaba medio punto al equipo rival. El encuentro
duraba 50 minutos y era controlado por 8 drbitros. Los torneos que se
han disputado hasta la actualidad constan de 4 equipos, representados
por ciertos colores, uno para cada zona de la ciudad. Un tratado de
1561 asegura que el deporte tuvo incidencia en una variante del futbol
primitivo britdnico. En 1930 el juego se volvid a practicar tras 200 anos de
ausencia, esta vez como autopromocion de la cultura italiona a cargo

de Benito Mussolini.

En la primera mitad del siglo XIX se reglamentaron las primeras reglas del

fuera de juego. Se podian apreciar distintas variedades de leyes,
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muchas de las cuales han evolucionado a las reglas actuales de off-side

de varios codigos del futbol.

En el siglo XIX se comenzaron a crear las primeras unificaciones de
reglamentos. Si bien las leyes del futbol asociacion fueron oficializadas
en 1863, las reglas de Cambridge fueron fomadas como base para la
creaciéon del codigo actual. Otfro reglamento popular en la época, las
reglas de Sheffield, también aportd caracteristicas importantes al nuevo

deporte.

Las 13 reglas oficializadas durante las reuniones fueron creadas
tomando como base el cédigo Cambridge, el cual era considerado
como el mds apto por la FA. Las reglas consideraban varios aspecto del
juego: las medidas del campo de juego y las metas, el sorteo y
comienzo del encuentro, las situaciones tras un gol, el gol marcado, los
saques de banda, el fuera de juego, los saques de meta, las marcas, la
prohibicion de correr con el baldn en manos, de golpear o agarrar con
las manos al adversario, de utilizar las manos para lanzar o pasar el
baldn, de tomar el baldn desde el suelo con las manos, el derecho a
pasar el baldén si se toma tras una marca o el primer rebote y los

materiales del calzado.

Con la creacién del juego también se formd la Football Association, que
hasta la actualidad rige el futbol en Inglaterra. El primer presidente de la
asociacion fue Arthur Pember, mientras que el cargo de secretario 1o

ocupo por primera vez Ebenezer Cobb Morley.

Desde sus comienzos el futbol en Inglaterra se caracterizé por ser
amateur, sin embargo, desde la creacién de la FA Cup en 1871 y el
cobro de boletos para presenciar los encuentros, los futbolistas

comenzaron a recibir ofertas econdmicas por jugar. Esto recibid un
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amplio rechazo por parte de la Football Association, al limite de prohibir

el profesionalismo en el futbol.

El primer club con jugadores profesionales habria sido el Darwen
Football Club, que en 1878 contfratd a dos jugadores escoceses: James
Love y Fergus Suter. La contratacidon paga se mantuvo en secreto,
aunque se levantaron sospechas cuando Fergus abandond su trabajo
como picapedrero. En anos posteriores otros clubes siguieron los pasos
de Darwen FC, aunqgue recibiendo suspensiones por parte de las

autoridades al admitir la utilizaciéon de jugadores pagos.

El 20 de julio de 1885 la Football Association se vio forzada a oficializar el
profesionalismo, aunque  mantuvo  restricciones  econdmicas,
geogrdficas e incluso sus dirigentes desalentaban esta prdctica en el
futbol. Para financiar la paga de jugadores los clubes mds poderosos
organizaron una serie de encuentros en el formato de todos contra

todos: la Football League, la primera competicion de liga de la historia.

A nivel de selecciones nacionales la Football Associafion habia
disputado varios encuentros no oficiales entre su seleccidén y un equipo
conformado por jugadores londinense con raices escocesas en los
primeros anos de existencia del futbol asociacion. El primer encuentro
oficial entre selecciones llegaria el 30 de noviembre de 1872, partido
que fue disputado en Hamilton Crescent (actual campo de criquet),
Partick, Escocia: ante 4.000 personas Escocia e Inglaterra igualaron sin
goles. Ambos equipos lucieron la indumentaria que mantienen en la

actualidad.

En 1912 un petitorio de la FIFA para ingresar como miembro del Board
fue rechazado aludiendo que el momento no era el mds adecuado.
Durante una reunion especial de 1913 el tema fue fratado nuevamente,

aunqgue esta vez se dio un plazo de tiempo para que las Home Nations
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analizaran el tfema internamente. Finalmente el 4 de abril de 1913 la FIFA
pasd a formar parte del IFAB y en junio de ese mismo ano participd por

primera vez como miembro en una reunién oficial.

El funcionamiento de la IFAB consta de dos reuniones ordinarias: entre
febrero y marzo de cada ano se lleva a cabo la Reunion General Anuadl,
donde se discuten los cambios a las reglas del juego, y entre septiembre
y octubre la Reunion Anual de Negocios es el centro de debate de
temas relacionados al funcionamiento del Board, pero no se permiten

cambios a las reglas del juego.

El "Football" se fue extendiendo paulatinamente al resto de los paises
europeos gracias a la actividad de los marineros ingleses, que
practicaban el nuevo deporte en los puertos donde atracaban, y
promovian su difusion. Por ello, las primeras ciudades europeas donde se
practicd el futbol fueron ciudades con puerto de mar (Huelva, Las
Paimas de Gran Canaria, Bilbao vy Barcelona en Espana).
Posteriormente, los comerciantes ingleses también llevaron el nuevo
deporte a las ciudades del interior del confinente mds importantes
desde el punto de vista comercial. Los primeros anos del siglo XX son
anos en gque prolifera la fundaciéon de miles de clubes, la mayoria de los

que actualmente conocemos.

El 16 de mayo de 1901 se celebrd el primer partido internacional entre
selecciones nacionales no pertenecientes a las Islas Britdnicas. Se
enfrentaron en Montevideo las selecciones de Argentina y Uruguay,
venciendo la primera por 3:2. El 12 de octubre de 1902 se llevd a cabo
el primer partido internacional jugado por dos equipos europeos No
britdnicos. Se enfrentaron en Viena las selecciones de Austria y Hungria,

venciendo la primera por 5:0.14

1 www fifa.com (Febrero 2008)
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2.2.1.2 FIFA

La Fédération Internationale de Football Association, mejor conocida
por su acronimo FIFA, fue fundada el 21 de mayo de 1904 en Paris,
Francia, por representantes de 7 paises: Bélgica (Union Belge des
Sociétés de Sports), Dinamarca (Dansk Boldspil Union), Espana (Madrid
Football Club), Francia (Union des Sociétés Francaises de Sports
Athlétiques), Paises Bajos (Nederlandsche Voetbal Bond), Suecia
(Svenska Bollspells Forbundet) y Suiza (Association Suisse de Football);
Alemania (Deutscher FuBball-Bund) confirmd su afiliacion el mismo dia
por telegrama. Su fundacidon comenzd a perfilarse ante la realizacion de
los primeros encuentros internacionales entre selecciones no
pertenecientes al Reino Unido de Gran Bretana e Irdanda; las
pertenecientes al mismo rechazaron la idea de un érgano mundial de
futbol. Dos dias después de la fundacion Robert Guérin fue nombrado
primer presidente de la FIFA. El primer gran logro del organismo fue la
afiliacion de The Football Association como miembro pleno, a la cual se
sumaron anos después las otras asociaciones britdnicas. Durante los
anos 1910 se afiliaron miembros de fuera de Europa, siendo el primero
de ellos Suddfrica entre 1909 y 1910. La readlizacion de un torneo de
cardacter mundial en 1906 falld, mientras que el futbol en los Juegos
Olimpicos no tenia la envergadura esperada por la FIFA para un torneo

de clase mundial.

Durante la Primera Guerra Mundial la FIFA estuvo a punto de
desaparecer, aungue ésto no pasd gracias al trabajo de Carl Anton
Wilhelm Hirschmann. El 1 de marzo de 1921 seria una fecha de vital
importancia para la historia del futbol: Jules Rimet asumia como tercer
presidente de la FIFA. En 1929 en Barcelona, Uruguay fue elegido sede
de la primera Copa Mundial de FuUtbol, a disputarse en 1930. Si bien
Uruguay pagaria todos los gastos de los participantes, muchas

selecciones europeas se abstuvieron de participar debido a la crisis post
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guerra que vivia el viejo continente. La Segunda Guerra Mundial frenaria
nuevamente el crecimiento de la FIFA, pero gracias a los fondos
recaudados por el denominado Partido del Siglo la organizaciéon pudo
salir adelante. Dicho encuentro se disputd el 10 de mayo de 1947 entre
Gran Bretana y un combinado del resto de Europa. Ante 135.000
personas los britGnicos golearon por 6 goles a 1. Este encuentro vy la
realizacién de la Copa Mundial de 1950 en Brasil darian el puntapié
inicial para la etapa de mayor éxito de la FIFA. En 1954 Jules Rimet, El
padre del Campeonato Mundial, dejaria su cargo, siendo condecorado
con el fitulo de Presidente Honorario de la FIFA. Desde enfonces el
crecimiento de la FIFA ha sido imparable, llegando a tener 208

asociaciones divididas en 6 confederaciones.!s

2.2.1.3 Copa del Mundo

La incursion de la FIFA en los Juegos Olimpicos a partir de 1924 motivé la
creacion de un torneo propio y de mayor nivel. Gracias al trabajo de
Jules Rimet, el 28 de mayo de 1928 en Amsterdam fue aprobada la
realizacion de una Copa Mundial de FUtbol cada cuatro anocs. El 18 de
mayo del ano siguiente en el Congreso de la FIFA en Barcelona se
definid que Uruguay fuera sede de la Primera Copa Jules Rimet, a
disputarse en 1930. La gran actuaciéon uruguaya en los Juegos
Olimpicos, el buen estado econdmico que disfrutaba el pais oriental y la
coincidencia con el centenario de la jura de la primera Constitucion
uruguaya llevaron a que los ofros candidatos cedieran el honor al pais

sudamericano.

La seleccion local obtendria la primera edicion de la Copa fras vencer
a Argentina por 4 goles a 2 en el recién construido Estadio Centenario.

Luego del éxito de la primera edicion, la segunda edicion celebrada en

15 www fifa.com (Febrero 2008)

32



ltalia en 1934 vio como campedn a la escuadra italiana, aungue las
amenazas y dudas que generaron la realizacion del torneo deslucieron
el titulo azzurro. Una situaciéon similar ocurrié durante la Copa Mundial de
Francia 1938, donde el seleccionado italiano, esta vez vestido de negro,
repitié el titulo. El ambiente politico inestable que se vivid en las Ultimas
Copas Mundiales seria comiUn denominador de los anos siguientes,

donde la Segunda Guerra Mundial llevé a la suspension del torneo.

Brasil tendria el honor de llevar a cabo la primera edicidn de la Copa
Mundial tras la guerra en 1950. La gran fiesta que se vivia en el pais
carioca se vio estropeada cuando la seleccion uruguaya se llevd el
titulo en el recordado Maracanazo. La Copa Mundial de Futbol de 1954
en Suiza traeria aun mds momentos inolvidables. La seleccidon hungara
era la gran favorita del torneo, pero sin embargo el combinado de
Alemania daria la sorpresa y se quedaria con el fitulo en el momento
que quedd inmortalizado como El milagro alemdn. Tras los duros golpes
recibidos en las ediciones pasadas, Brasil se erigiriac como la gran
potencia del futbol mundial, particularmente por las grandes
actuaciones de Pelé. Epocas posteriores mostraron un claro dominio de
Alemania y Argenting, los cuales se coronaron en dos ocasiones cada
uno. Brasil volveria a la gloria anos mds tarde fras vencer en dos de fres
finales consecutivas durante el final y el comienzo del nuevo milenio. Por
su parte Francia se sumaria al circulo de gloria al convertirse en el
séptimo campedn mundial fras golear a Brasil en la final de la Copa

Mundial de 1998 que se disputd en suelo galo.

El éxito de la Copa Mundial la convirtid en uno de los eventos mds
importantes del planeta, siendo el de mayor audiencia: la Copa
Mundial de Futbol de 2006 en Alemania tuvo una audiencia acumulada
de mds de 26 mil milones de personas. La creacidn del torneo
masculino ha generado ofras competiciones internacionales que

amplian el abanico de edades y de género. Desde 1977 se disputa la
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Copa Mundial de FUtbol Sub-20, mientras que su equivalente en Sub-17
hace lo propio desde 1985. El futbol femenino vio realizado su sueno en
1991 cuando se realizé la primera edicion de la Copa Mundial Femenina
de FUtbol. A partir de 2002 también entraria en disputa la Copa Mundial
Femenina de FUtbol Sub-20, la cual tendrd su versién en Sub-17 a partir
de 2008.

Debido a la cantidad de asociaciones nacionales existentes, desde
principios y sobre todo en la mitad del siglo XX se comenzaron a crear
sub organizaciones afiliadas a la FIFA con el objetivo de organizar el

fUtbol en las distintas regiones del planeta.

El primer continente en agrupar a sus asociaciones nacionales fue
América del Sur, que el 9 de julio de 1916 (fecha del centenario de la
Independencia argentina), durante el desarrollo de la Campeonato
Sudamericano 1916 en Buenos Aires, vio nacer a la Confederaciéon
Sudamericana de Futbol. Sus miembros fundadores fueron: Argentina,
Brasil, Chile y Uruguay; su primer Presidente fue el uruguayo Héctor

Rivadavia Gémez.

Asia organizo su futbol el 8 de mayo de 1954 en Manila, Filipinas, bajo el
nombre de The Asian Football Confederation (AFC). Los paises
fundadores fueron Afganistan, Burma, Corea del Sur, Filipinas, Hong
Kong, India, Indonesia, Japdn, Pakistdn, Republica de China (China

Taipei), Singapur y Vietham.

El 15 de junio de 1954 en Basilea, Suiza, fue fundada la organizacion
europea: la Union des Associations Européennes de Football, mds
conocida por su acréonimo UEFA. La iniciativa se dio por miembros de las
asociaciones nacionales de futbol de Bélgica, Dinamarca, Francia e
ltalia. El danés Ebbe Schwartz fue el primer Presidente, mientras que el

francés Henri Delaunay ocupd el cargo de Secretario General.
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El continente africano seria el siguiente en formar su confederacion. El 2
de agosto de 1957 la Confederation Africaine de Football (CAF) fue
fundada por las cuatro asociaciones africanas afiliadas a la FIFA en ese
momento: Egipto, Efiopia, Suddfrica y Suddn. Su primer Presidente,
designado en 1957, fue el egipcio Abdel Aziz Abdallah Salem, mientras
que su primer Secretario General fue Youssef Mohamed, de la misma

nacionalidad.

Las organizaciones de futbol de América del Norte, la North American
Football Confederation, y de América Central y el Caribe, la
Confederacion Centroamericana y del Caribe de Futbol, dieron origen
a la Confederation of North, Cenfral America and Caribbean
Association Football, mdas conocida por su acronimo CONCACAF, fras

fusionarse en 1961.

La mds joven de las confederaciones es la correspondiente a Oceania:
la Oceania Football Confederation (OFC). Durante 1964 las
asociaciones de Australia y Nueva Zelanda habian pedido incorporarse
a la AFC, pero su pedido fue rechazado. Esto motivd a que en 1966 se
creara una organizacion propia para el continente ocednico. Sus
miembros fundadores fueron Australia (actualmente dfiliada a la AFC),

Fivi, Nueva Zelanda y PapuUa Nueva Guinea.

La CONCACAF realizd su propio torneo en 1963: la Copa CONCACAF.
Previaomente, antes de la fusion de la CCCF (América Central y el
Caribe) y la NAFC (América del Norte), estas organizaciones disputaron
la Copa CCCF, desde 1941, y la Copa NAFC, desde 1947. La Copa
CONCACAF se disputd por Ultima vez en 1971, y desde entonces el
ganador de la zona de la CONCACAF de la clasificaciéon para la Copa
Mundial de FUtbol seria considerado el Campedn de CONCACAF. A
partir de 1991 la Copa de Oro de la CONCACAF se convertiria en el

evento mdximo para esta zona del mundo futbolistico.
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A partir de 1973, 7 anos después de la fundacion de la Confederacion
de FuUtbol de Oceania, daria inicio la Copa de las Naciones de la OFC,
el maximo evento del futbol de Oceania. Australia (actualmente
afiiada a la AFC) y Nueva Zelanda han sido los Unicos campeones de
este tforneo, que ademds a partir de 2002 se juega en conjunto con la

clasificacion para la Copa Mundial de FUtbol de la zona. 14

2.2.1.4 Reseiha de La Federacion Salvadoreia de Futbol (FESFUT)

La Federacion Salvadorena de FUtbol, conocida también por sus siglas
FESFUT fue fundada en 1935 y dfiliada a la FIFA en 1938.

Los Estatutos de la Federacion Salvadorena de Futbol se aprobaron un
26 de abril de 1940, siendo Presidente el Dr. Raul Rivas Palacios;
Vicepresidente, Coronel Roberto Lopez Rochac; Sindico, Dr. Héctor
Munoz Barillas; Tesorero, Alfonso Castillo; Secretario, Dr. Manuel Castro

Ramirez y Prosecretario, Caseano L. Martinez.

Pero fue hasta en 1965, que por Decreto Legislativo No 472, del dia 15
de noviembre, a iniciativa del Presidente de la RepuUblica, por medio de
los Ministerios de Educacién y Justicia, se emitié la Ley de Creacion de la
Federacion Salvadorena de Futbol, con el propdsito de incrementar el
deporte del futbol, en el pais, encomendando su direccidn a una
enfidad auténoma que asumiera directamente la responsabilidad
administrativa, técnica y econdmica, ademds de fomentar el futbol en
general, a la salud y al desarrollo fisico de la poblacion y al espiritu de

superacion.

La federacidon tiene como finalidad destinar sus recursos a la
organizaciéon, direccion y fomento del FUtbol Asociacion, Futbol

Femenino, FUtbol Sala, FUutbol de Playa u otros similares. Para el desarrollo

18 www fifa.com (Febrero 2008)
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de sus actividades y para la consecucion de sus fines. La Federacion
podrd crear los Organismos Auxiliares que estime conveniente y la

solidaridad entre los ciudadanos.

El Gobierno de la Federacion es ejercido por la Asamblea General y la
Junta Directiva. A partir de 1965 a la fecha, ha habido 20 Juntas
Directivas y 14 Presidentes en la historia de la Federacion Salvadorena
de Futbol.

De las 20 Juntas Directivas que la FESFUT ha tenido, para los fines
exclusivos de ésta investigacion, sdlo se mencionard la Junta Directiva
Anterior que tuvo su periodo del ano 2001 al 2006 y la Actual Junta
Directiva que inicid su gestion a partir de este ano 2006 y terminard en el
ano 2011:

Junta Directiva Anterior (2001 - 2006)
Presidente: Ing. José Humberto Torres
Vicepresidente: Cont. Jorge Cabrera Rajo
Secretario: Lic. Hugo Orlando Villalta

Prosecretario: Lic. José Mario Alegria Cruz
Tesorero: Cont. Aristides Sorto Lazo
Pro-Tesorero: Lic. José Alberto Cea

Director: Sr. Wiliam Avendano

Junta Directiva Actual (2006 - 2011)

Presidente: Don Rodrigo Antonio Calvo Hidalgo
Vicepresidente: Ing. José Humberto Torres

Secretario: Ing. Marvin Bernal Silva

Prosecretario: Lic. Oscar Mauricio Garcia Zometa

37



Tesorero: Sr. Mario Diaz Posada
Pro-Tesorero: Dr. Roberto Alcides Flores Veldsquez

Director: Ing. Carlos Barahona
ADFAS

Las Asociaciones Departamentales de Futbol Aficionado son organismos
constituidos por la Federacion Salvadorena de Futbol, con el propdsito
de promover, convocar, organizar y dirigir los campeonatos Nacionales

y torneos del FUtbol Aficionado.

La Asociacion ejercerd la autoridad en la  circunscripcion
departamental respectiva, la cual coincidird con la division politica del
Estado.

Objetivos de las ADFAS

e Convocar, organizar y dirigir los Campeonatos Nacionales y torneos

Oficiales en su respectiva circunscripcion
e Promover el futbol, estimulando la formacién del Futbolista;

e Capacitar, fiscalizar y superar la calidad y la docencia del futbol

garantizado su idoneidad.

e Evite que los futbolistas atentes contra su salud por la practica

excesiva o descoordinado del deporte; y

e Cumplir las demas que le fueren asignadas por los normamientos o

acuerdos Federativos.
La Estructura Orgdnica de las Asociaciones es la siguiente:
* Asamblea general

¢ Junta Directiva
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e Comision Disciplinaria; y
e Comision Técnica

Tendrdn ademds las Comisiones que se estime necesarias para la

consecucién de sus fines.

El FUtbol aficionado de las Asociaciones Departamentales, se dividird en

dos ligas.
 La Liga Mayor del FUtbol Aficionado, o simplemente Liga Mayor.

Comprenderd las categorias de primera a tercera. Cada categoria

podrd dividirse en grupos, si fuere conveniente;

 La Liga Menor del Futbol Aficionado, o solo Liga Menor. Comprenderd
seis niveles de edades Infanto Juveniles, manteniendo un criterio de

género;

Las Ligas especiales de: Futbol Femenino, Futbol Sala, Futbol Playa u
otras similares que autorice FIFA, y las Escuelas de FUtbol Aficionado,
para ser reconocidas deben someterse a un proceso de formacion de

fres anos.”

2.2.1.5 Historia Selecciones de fitbol El Salvador

Segun el historiador Dr. Alejandro Gomez Vides, el futbol salvadoreno
tuvo su nacimiento en la ciudad de Santa Anaq, y fue precisamente en la

cancha “"Campo Marte” donde se celebrd por primera vez un juego.

Ese primer partido se efectudé un 26 de julio de 1899 entfre unas

selecciones de Santa Ana y San Salvador. Ambos equipos se

7 \www.fesfut.org (Marzo 2008)
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presentaron con varios jugadores extranjeros de origen inglés, de

quienes se dice infrodujeron el futbol en El Salvador.

El equipo local que gand el juego 2-0 alined con Angel Alvarez en la
porteria, Levonky y Roscoe en la defensa; Tomds Trujillo, Manuel Trujillo y
Pedro Geofroy como volantes; Octavio Molina, M.A. Pacas, Carlos

Alvarez, H. Butter y Juan Sifontes en la delantera.

La selecciéon de San Salvador presentd a Federico Yudice en la porteria,
Federico Sawyer y Ofilio Ungo en la defensa; Ledn Imberton, Ricardo
Sagrera y Alejandro Salazar en el medio campo; Manuel Fiallos, A.

Angulo, H. Downiw, F. Drew y Pilkinfon delanteros.

Sin tener un desarrollo futbolistico tan avanzado como el de otros paises,
El Salvador inicid con paso vacilante el aprendizaje del futbol. En 1921
surgieron nuevas y buenas figuras tales como Pablo Huezo y Carlos

Escobar.

La historia del fUtbol salvadoreno a nivel de selecciones nacionales, se
remonta desde el ano 1921, cuando El Salvador fue invitado por
Guatemala para celebrar el centenario de la Independencia de
Centfroamérica. En ese entonces, participaron Guatemala, Honduras,
Costa Rica y El Salvador. Se jugd a eliminatoria simple a un solo juego. El

Salvador fue eliminado por Costa Rica al ser derrotado 3-0.

En 1930, los salvadorenos se alistaron para parficipar en su primera
competencia de importancia: los Il Juegos Olimpicos Centroamericanos
y del Caribe, que se celebraron en la Habana, Cuba. Pensando en
realizar un buen papel, El Salvador contratdé como técnico al
norfeamericano Marck Scott Thompson, quien aparece registrado

como el primer entrenador de una seleccidn.

El Salvador debutd derrotando a Guatemala 8-2, pero en los siguientes

encuentros los perdié confra Costa Rica 9-2. En la fase semifinal volvié a
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caer contra los ticos 5-0, luego cayod frente a Honduras 4-1 y termind su

actuacion jugando contra Cuba con quien perdid 5-2.

Para 1935, El Salvador fue sede de los Il Juegos Deportivos
Centroamericanos y del Caribe, construyendo para esa ocasion el
estadio nacional de la “Flor Blanca”. México se coroné campedn vy

Costa Rica alcanzé el segundo lugar.

El futbol salvadoreno evolucionaba rdpidamente, por lo que, un 26 de
abril de 1940 se aprobaron los Estatutos de la primera Federacion
Salvadorena, siendo el presidente el Dr. Luis Rivas Palacios. Una de las
grandes hazanas sucedid en los VIl Juegos Olimpicos de México en
1954, cuando El Salvador confra todo prondstico gand el titulo en ese

torneo dejando atrds a los mexicanos y colombianos.

Esa gloriosa seleccion era conducida por el técnico nacional Carbilio
Tomasino. El dia 13 de marzo de 1954 es una fecha imborrable, ya que
en el propio estadio Universitario, El Salvador escribié una de sus mejores
pdginas al derrotar 3-2 a México, cuando ninguna seleccion
Centroamericana lo habia logrado. El Salvador en esa ocasion alined a
Yohalmo Aurora, Armando Larin, Hugo Moreno, Luis Regalado, Conrado
Miranda, José Herndndez, “Marilet” Montoya, “Calulo” Herndndez,

Ricardo “chilenita” Valencia, “Cariota”Barraza y Alfredo Ruano.

En el ano de 1963, en El Salvador se celebrd el Primer Campeonato
Norte, Centroamérica y el Caribe de FUtbol en los estadios del “Palmar”
de Santa Ana, que se construyd en esa oportunidad, y el *Flor Blanca”
que fue remodelado amplidndole la capacidad de albergar a mds
aficionados. Al final Costa Rica se coroné campedn y El Salvador se

ubicé segundo.
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En 1964 llegd al pais el connotado entrenador chileno Herndn Carrasco
Vivanco, quien revoluciond el futbol salvadoreno, periodo que marca

como la segunda época de oro del balompié nacional.

En 1968, El Salvador se clasificd para los XIX Juegos Olimpicos que se
efectuaron en México, por cierto la participaciéon fue bastante discreta,
ya que se perdié 4-0 con Hungria; 3-1 frente a Israel y se empatd a un

gol contra lsrael. 18

2.2.1.6 El Salvador en los mundiales

El salvador ha tenido la oportunidad de jugar en dos copas del mundo:
México 70 y Espana 82. Han sido consideradas las mejores selecciones
de todos los tiempos que dieron jugadores como “Pipo” Rodriguez, Mon
Martinez, Salvador Mariona, El “madgico” Gonzdlez, “La Chelona”

Rodriguez, Norberto Huezo, entre ofros.

La seleccion del 82 tiene un record mundial ya que en su partido inicial
contra Hungria en el estadio de Elche perdieron 10 -1, resultado mds
abultado hasta el momento en un partido de copa del mundo. Pero
enfran a la historia también por anotar en un mundial, el gol lo hizo “El
pele Zapata”. En sus siguientes partidos perdieron con Bélgica y
Argentina; pero hasta el momento sigue siendo recordada como la
seleccion mds exitosa de todos los tiempos. Segun cuenta Jaime
Rodriguez “El carino que demostrd la gente sigue vigente 25 anos
después, habia una vibra especial en el equipo todos eran genios del
futbol”.1?

18 \www.fesfut.org (Marzo 2008)
Entrevista a Jaime Rodriguez — Ex seleccionado nacional y actual auxiliar técnico de la Seleccion de

futbol mayor de El Salvador. (Febrero 2008).
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2.2.1.7 Seleccidén actual

Desde el 18 de agosto de 2006 Carlos de los Cobos fue elegido como
director técnico de la seleccion mayor del futbol salvadoreno y como
menciona Carlos de los Cobos “comenzd una nueva era de selecciones
en nuestro pais”.20 Han tenido varias particiones en diferentes torneos
como la copa de naciones en nuestro pais adonde obtuvieron el 4to
lugar, Copa de Oro en USA llegando a la segunda ronda y perdieron en
contra de Estados Unidos quien fue campedn de la copa. El cuerpo
técnico esta conformado por Carlos de los Cobos, Jaime Rodriguez,
Alvaro Briones y José Luis Rugamas. A contfinuacion los seleccionados de

este proceso:

Nombre
Posicion

1. Juan José Gomez
Portero Luis A. Firpo

2. Miguel Angel Montes Moreno
Portero Nejapa

3. Marvin René Gonz élez
Defensa C.D. FAS

4. Luis Alonso Anaya

Defensa Alianza F.C.
5. Alfredo Alberto Pacheco
Defensa NY REDBULLS

6. Manuel Alejandro Salazar Rivas
Defensa Luis A. Firpo
7. Luis Miguel Herndndez

Defensa Alianza F.C.

20 carlos de los Cobos — Director Técnico de la Seleccién Mayor de Futbol de El Salvador (Febrero 2008).
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8. José Mardoqueo Henriquez Dubdn
Defensa C.D. FAS
9. Alexander Escobar Rosales
Defensa Isidro Metapdn
10. Jose Ricardo Alvarado
Volante Isidro Metapdn
11. Shawn Martin
Volante Aguila F.C.
12. Ramodn Alfredo Sanchez
Volante Alianza F.C.
13. Dennis Jonathan Alas Morales
Volante Luis A. Firpo
14. Eliseo Quintanilla
Volante Aguila F.C.
15. Salvador Coreas
Volante Vista Hermosa

16.William Osael Romero

Volante Vista Hermosa
17.Cristian Castillo
Volante Alionza F.C.

18.Rudis Alberto Corrales
Delantero Aguila F.C.
19.Rodolfo Antonio Zelaya
Delantero Alianza F.C.
20. Julio Enrique Martinez Rivera
Delantero Isidro Metapdn
21.Deris Umanzor
Defensa C.D. Aguila 2

2L E| Grafico, Diciembre 2008. Reportaje Especial “Camino al Mundial”
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2.3 MARCO NORMATIVO

2.3.1 Nueva Ley de Futbol Federado de El Salvador

La presente Ley, publicada el martes 18 de septiembre de 2001, nUmero
175, tomo 352, Decreto No. 529, tiene por objeto establecer los principios
y normativas que regirdn la organizacidon administrativa del futbol
federado, propiciando su difusion, prdctica y aprendizaje entre la ninez
y la juventud salvadorena, fomentando su desarrollo y profesionalismo

como espectdaculo publico.

Ley de la Federacién Salvadorena de Futbol

ART. 1.- La Federacion Salvadorena de Futbol es una Institucion de
utilidad publica, de cardcter autébnomo y con personalidad juridica.

Tiene su domicilio en la capital de la Republica.

En el texto de la presente Ley, la Federacion Salvadorena de Futbol se

denominard “la Federacion”.

ART. 2.- La Federacién tendrd por objeto fomentar, organizar, coordinar
y dirigir el deporte del futbol y administrar los fondos provenientes de
esta actividad deportiva en el pais. Mantendrd las relaciones necesarias

con los organismos internacionales de futbol a que se dfilie.

Ningun evento futbolistico podrd presentarse en el pais sin la previa

autorizacion de la Federacion.

El fUtbol escolar, colegial y universitario no estard sujeto a lo prescrito en

la presente Ley.

ART. 3.- La Federacion estard integrada por los clubes de futbol que

llenen los requisitos reglamentarios para la afiliacion.
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La Federacion podrd crear los organismos que estime convenientes

para el desarrollo de sus actividades.

La clasificacion de los clubes o equipos en categorias y su distribucion

en ligas o grupos, serd potestad de la Junta Directiva de la Federacion.

ART. 4.- La Junta General es la mdaxima autoridad de la Federacion y
estard integrada por los delegados de los clubes organizados en ligas o

grupos.
Los delegados estardn distribuidos en la siguiente forma:

1. Liga mayor "A", dos delegados por cada club;
Liga de Ascenso, dos delegados por cada grupo de clubes;

Liga mayor "B", dos delegados por cada grupo de clubes;

el N

Liga Menor o Media, dos delegados por cada subfederacion
departamental.

5. Liga Juvenil e Infantil, fres delegados por cada subfederacion.

Habrd un delegado suplente por cada propietario, que asumird sus

funciones en caso de ausencia de propietario, por cualquier causa.

La designacion de delegados de ligas y grupos se efectuard por
eleccion en asambleas particulares de cada una de ellas, en la

Federacion.

ART. 5.- La Junta General se constituird con la mitad mds uno de los
delegados vy las resoluciones se tomardn por mayoria de votos de los

asistentes.
ART. 6.- Son atribuciones de la Junta General:

a) Elegir en sesion extraordinaria y por voto secreto a los miembros de la

Junta Directiva, distribuirles los cargos y conocer sus renuncias;
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b) Aprobar los proyectos de Reglamentos y sus reformas, elaborados por

la Junta Directiva;

c) Aprobar los proyectos de presupuesto de gastos que elabore la Junta

Directiva;
d) Aprobar o desaprobar el informe anual de la Junta Directiva.

e) Destituir por falta grave contra los intereses de la Federacion,
plenamente comprobada, a los miembros de la Junta Directiva, con el
voto secreto de las tres cuartas partes de los asistentes y elegir a los

sustitutos.

f) Las demds atribuciones que le senalen los Reglamentos respectivos,
asi como aquellos cuyos conocimientos no estuvieren asignados a la

Junta Directiva o a otros organismos de la Federacion.??

22 \/eciana Lindo, Ivonne Marifa. (2007) Tesis
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2.3.1.1 Finalidad de la FESFUT

La Federacion tiene como finalidad destinar sus recursos a la
organizacién, direccion y fomento del Futbol Asociacion, Futbol

Femenino, Futbol Sala, Futbol de Playa u otros similares.

Para el desarrollo de sus actividades y para la consecucion de sus fines,
la Federacion podrd crear los Organismos Auxiliares que estime

conveniente. 24

2 www.fesfut.org (Marzo 2008)
24\eciana Lindo, lvonne Marifa. (2007) Tesis
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2.4 MARCO CONCEPTUAL

Aceptacién: La aceptacion del producto se interpreta como el
sentimiento de aprobacién que la muestra en estudio refleja
respecto a la Seleccion Salvadorena de futbol.

Cobertura: se le llama a la asistencia de los medios televisivos y
el espacio al aire que le otorguen a la Selecciéon Salvadorena de
FUtbol en sus diferentes espacios, noticieros y programas
deportivos.

Credibilidad: por credibilidad se suele entender la "calidad de
creible" que se atribuye a una persona o institucion; es decir, si
una u ofra es digna de fe o de confianza.

Experiencia: vivencias y Trabajo previamente realizado por los
miembros del cuerpo técnico de la Seleccion Salvadorena de
FUtbol.

Imagen: representacion mental que un sujeto se hace para si
mismo relaciondndolo con un producto o empresa. Esa imagen
se modifica de diversas maneras. experiencias con ese

producto, comentarios de gente, etc.

La imagen se refiere a coémo se percibe a la Seleccion
Salvadorena de futbol y sus principales involucrados. La imagen
en su mayoria influye generalmente de lo que una compania
"significa". En ese sentido se entiende como la representacion
mental de un conjunto de ideas, reales o psicoldgicas, que la

muestra en estudio atribuye a la Seleccion.

Informacion: en sentido general, la informacion se define como
un conjunto organizado de datos, que constituyen un mensaje
sobre un determinado ente o fendbmeno.

Motivos de Apoyo: son acciones readlizadas de una forma

repetitiva, siguiendo pautas similares segun los atributos del
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producto por parte de los consumidores. De aqui surge si el
diseno del producto es afractivo al publico, de modo que
pueda provocar un interés entre los consumidores y genere

riqueza de marca y facilitando asi las ventas del producto.

Niveles de Percepcidn: los niveles de percepcidon se conocerdn

por: positivos y negativos. Representando el positivo el 50% de la

muestra estudiada + 1 y Negativo el 50% - 1.

Percepcién: la percepcion es la funcion psiquica que integra los
estimulos sensoriales sobre objetos, hechos o situaciones y los
transforma en experiencia Util, lo cual permite al individuo recibir
y elaborar la informacién que proviene de su entorno y formar

una representacion de la realidad que le rodea.

En el caso particular del presente trabajo se evalud la
percepcion como el proceso cognitivo que la muestra en
estudio selecciona, organiza e interpreta segun los estimulos
provenientes de su entorno, a raiz de alguna experiencia con la

Seleccion Salvadorena de FUtbol.

Prensa: medio de comunicacidn masiva, escrita y que es
consumido en una gran cantidad por la muestra de la
investigacion.

Publicidad: herramientas que se Uutilizan en medios de
comunicacidon masiva por parte de la Federacion para
persuadir e informar a la muestra.

Radio: medio de comunicacidon masiva consumido por la
muestra y que da expectaciéon y seguimiento a la convocatoria
de fandticos a un encuentro de futbol.

Recordacion: transmision de cunas que convoquen e informen

al aficionado sobre los encuentros futbolisticos que enfrentard la

Seleccidon Salvadorena de Futbol.
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e Television: en la investigacion se tomard en cuenta los canales
de television que brindan cobertura al frabajo que readliza la
Seleccidn e identificar cual de los canales posee mds audiencia

entre la muestra.
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